
Обзор основных 
компетенций
Какие маркетинговые задачи мы решаем

ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОЕ 
АГЕНТСТВО



4 основных 
блока задач Ad Vision Brand Vision Media Vision Pre Vision



Медиа 
стратегии и 
аналитика

Анализ рынка

Разработка тактики 
размещения

Конкурентный 
анализ

Подбор 
оптимального 
медиасплита

Рекомендации по 
баингу

Эконометрические 
модели

Медийные
показатели бренда

Портрет целевой 
аудитории

Media 
Vision



Социокультурн
ые тренды 
актуальные 
для рынка 
напитков

Рост ценности здорового образа 
жизни

Отказ от вредных привычек

Забота о правильном питании

0% алкоголя, 0 сахара, 0 калорий



Сравнение 
брендов в 
категории по 
знанию/ 
потреблению



Сравнительный 
анализ 
потребителей 
кваса по 
маркам
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66+

A

B

C

руководители

специалисты

служащие
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Индекс 
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Пол

Доход

Социальный
статус

Возраст



Анализ 
медиапотребл
ения целевой 
аудитории

80

85

90

95

100

105

110

115

120

0 20 40 60 80 100

Охват, % ЦА

Индекс соответствия

ТВ

Наружная 
реклама

Радио

Интернет

Супермаркеты

Газеты

Журналы

Кинотеатры



Анализ 
рекламных 
затрат в 
категории
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Эконо-
метрическое 
моделирование
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Квартал

Фактические данные Модель

R2 = 96%
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Сезонный рост

Рекламная активность 
конкурентов в 
категории кваса

Нон-ТВ реклама

ТВ реклама

Базовый уровень



Рекомендуемый 
медиамикс К

ан
ал

Р
о

л
ь

КаналКаналКанал

ТВ рекламаТВ реклама
Интернет

Повысить премиальнось
восприятия продукта

Возможность заявить 
обновленную упаковку 

и ассортимент

Обеспечить заметность 
коммуникации бренда

Привлечь доп. внимание 
за счет использования 

образа celebrity

Увеличить
уровень знания 

марки

Возможность 
удерживать

внимание ЦА

Заявить продуктовую 
линейку, в т.ч. 

медовуху

Донести 
обновленный
имидж марки

Стимулировать
пробную покупку

Увеличить базу
лояльных 

покупателей

ТВ, Реклама в точках 
продаж

Спец. Проекты в 
интернете

(вирусные ролики)

Стимулировать
развитие 

дистрибуции

Увеличение заметности 
продукта на полке

Канал



Сводный 
график 
рекламной 
активности

Май ИюньСценарий 1

Национальное ТВ

Бюджет, млн. руб.

100

Май ИюньСценарий 2

Национальное ТВ

Интернет

Бюджет, млн. руб.

85

15

Май ИюньСценарий 3.1

Рег. ТВ + орбитал. ТВ

Интернет

Бюджет, млн. руб.

73

15

Май ИюньСценарий 3.2

Рег. ТВ + орбитал. ТВ

Интернет

Бюджет, млн. руб.

77

22

Сценарии в соответствии с брифом

Рекомендуемые сценарии



Наши клиенты



Контакты

РАССКАЖИТЕ НАМ О ВАШИХ ЗАДАЧАХ 
И МЫ ПОСТАРАЕМСЯ ВАМ ПОМОЧЬ

Москва, Россия
127018, ул. Полковая, д. 3, стр. 3, офис 302

Тел.: +7 (916) 459 27 71
Тел.: +7 (495) 177 46 54

vtkach@vision-agency.ru

www.vision-agency.ru

Готовы приступить? Звоните нам

mailto:vtkach@vision-agency.ru
http://www.vision-agency.ru/



